A |0, arossz es a csuf
a telepulesmarketing didaktikaja
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Sergio Leone 1966-0s, vilaghirt, un. ,spagetti” westernfilmje Ennio Morricone orokzold
zenéjével. A film a vadnyugatot formal6 eroszakos, egyszerti emberek alapveto karaktereit
mutatja be a kesert ironia és a fekete humor otvozetével. Jelen el6adas - e film mottojaval -
szintén sarkitva, egyszertsitve prezentalja a telepulésmarketing alapveto , karaktereit.”
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A telepulésmarketing szereploi / stakeholderek
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Sarospatakot, Szikszét, vagy Tiszaujvarost csak ok adhatjék%k:?




A telepulésmarketing szereploi / stakeholderek
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4. Sokaig A telepulesmarketing szereploi / stakeholderek

marado
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» Tukrom, tiikrom, mondd meg nékem, ki a legszebb a videken?”

A
299>



g

Ly AN




A markazas titka: emocio, erzelem. Nezzuk meg, egy
kommunikacios szakember hogyan segit egy
kolduson Brusszelben, egy ronda, eso0s napon:
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A markazas titka: emocio, erzelem. Nezzuk meg, egy
kommunikacios szakember hogyan segit egy
kolduson Brusszelben egy ronda esos hapon:

A koldus imazsa: vak  Hogyan ,markazza” a
vagyok, segitsenek! kislany a koldust?
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http://www.youtube.com/watch?v=Hzgzim5m7oU

A markazas titka az emocio, az
érzelem: ,,Mit irt a tablamra?”

,2Ugyanazt. Csak mas szavakkal.”
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A vak koldus markaja!



A telepulésidentitas imazsa; a telepuléskep 4 dimenzioja




Hogyan adjuk el a
telepulést jol?
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gyakorlat
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Mit jelent a helyi lakossagnak torténo eladas?
A helyhez kotodo identitas szintjel
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Hogyan adjuk el a
telepulést rosszul?

A ROSSZ
gyakorlat
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Hogyan adjuk el a
telepulest csuful?

gyakorlat









1. Az elad6 6nkormanyzat g% A telepuilésmarketing
4 ,torvénye”

ismerje meg telepuléset!

2. Az 1. vevokor a sajat
lakossag!

3. A 2 3. vevokor az

4. A 4-6. vevokor opcionalis, de
a 7. vevokor elengedhetetien!




A turizmusmarketing strategia ezert resze kell, hogy
legyen a telepulésmarketing stratéegianak, de nem
helyettesitheti azt!

Elegedetlen turista nem tavozhat egy telepuléesrol.
Ez az egyetlen kompetens elado, az onkormanyzat
felelossege !
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